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«Il modello mercati
di Campagna Amica

arriva fino in Africa
e in America Latina»

Carmelo Troccoli: «Iniziativa Coldiretti nell’ambito Fao per favorire
la creazione di reti di vendita e sostenere i piccoli coltivatori,
spesso vittime di speculatori. Per loro reddito in crescita del 40%»

EmanuelaMeucci

alle piazzeitalianeal mondo: il modellodei
mercaticontadini di Campagna Amicaedi-
ventato un punto di riferimento e un vola-
no per la crescita degli agricoltori a livello
globale. Ma quali sono le prospettive futu-
re? Moneta lo hachiestoa Carmelo Trocco-
li, direttore generale della World Farmers
Markets Coalition.

I mercati contadini stanno diventando uno
degli strumenti centrali della cooperazio-
ne agricola internazionale italiana. Come
nascequesto percorso?

«Nasce da un’esperienza tutta italiana,

quellacostruita da Coldiretti con Fondazio-
ne Campagna Amica, che oggi rappresenta
lapil granderete europea di vendita diret-
ta organizzata dagli agricoltori, con oltre
mille mercati sul territorio nazionale. Su
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questo modello si innesta la World Far-
mers Markets Coalition, una rete interna-
zionale promossada Coldiretti insieme aor-
ganizzazioniagricole e realta partner di di-
versi Paesi. La Coalizione nasce all'interno
dellaFood Coalition della Fao con I'obietti-
vo di mettere in connessione le esperienze
dei mercati contadini nel mondo, favoren-
do scambio di competenze, cooperazione

tra territorie diffusione di modelli sosteni-
bilidivenditadiretta. Nonsitrattadiun’or-
ganizzazione verticistica, ma diuna piatta-
formaglobaledi collaborazione che valoriz-
za le specificita locali e rafforza le capacita
delle comunita agricole di auto organizzar-
si. La governance e partecipata: i Paesi
membricondividono esperienze, strumen-
ti e soluzioni operative, adattandole ai di-
versi contesti economici, sociali e climati-
ci. L'ideadi fondo & semplice ma innovati-
va:costruiresistemi di distribuzione del ci-
bo locale che permettanoai piccoli agricol-
tori di vendere direttamente, aumentare il

reddito, ridurre gli sprechi e rafforzare le
comunitalocali. Non esportiamoun model-
lorigido, maun’esperienza che viene adat-
tata ai bisogni dei territori e sviluppata in-
siemeai partner locali, con un forte investi-
mento sulla formazione e sulla creazione
di competenzen.

Unodei progetti principali @ Mami. Qualiri-
sultati avete raggiunto?
«Mami(Mediterranean and African Marke-

®®

«Eincorsoil passaggio
decisivo: dallafase
disperimentazione
alla costruzione
diinfrastrutture
permanenti

perle comunitalocali»

InaltoCarmelo
Troccoli,
direttore
generale
dellaWorld
FarmersMarkets
Coalition
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tsInitiative) e stato il primo grande proget-
topilotasostenuto dal ministerodegli Affa-
riEsteri, realizzato daCiheam Bari, in colla-

borazione con la World Farmers Markets
Coalition e la Fondazione Campagna Ami-
ca di Coldiretti. Un progetto che ci ha visto
attivi in Kenya, Libano, Tunisia ed Egitto.
Abbiamo aperto i primi mercati contadini
e oggi possiamo dire che quei mercatistan-
no diventando sistemi stabili divendita di-
retta. In Kenya, ad esempio, dopo il primo
mercato neé statoaperto un secondo.InLi-
bano, nonostante unasituazione dramma-
tica segnata dalla guerra e dai bombarda-
menti, dopo il primo mercato ne sono stati
aperti altri cinque con il nostro supporto.
Questo dimostra che i mercati contadini

non sono soltantoluoghi economici, maan-
che strumentidiresilienza sociale edicon-
tinuita delle comunita agricole. A Beirutil
mercatoe rimasto aperto persino nei giorni
pit critici dei bombardamenti: un segnale
fortissimo di resistenza civile e di capacita
del sistemaagricololocale di mantenereat-
tive relazioni economiche e sociali anche
incondizioniestremen.

Qualirisultati avete registrato?

«Gli agricoltori coinvolti hanno registrato
aumenti di reddito tra il 20% e il 40%. Par-
liamo prevalentemente di piccole aziende

familiari che finalmente riescono a vende-
re direttamente, senza intermediazioni
speculative. Questo é il cuore della batta-
glia storica diColdiretti: restituire valore al
lavoro agricolo e riequilibrarne la distribu-
zione lungo la filiera. Attraverso i mercati
gli agricoltori diversificano la produzione,
introducono piccole trasformazioni azien-
dali, investono in nuove attivita e rafforza-
no la presenza nei territori. In molti casi si
attivanoanche nuove forme di cooperazio-
ne tra produttori, con reti locali che nasco-
no proprio nei mercati e che poi si consoli-
dano nel tempo. Significa costruire econo-
mia reale, contrastare la dipendenza ali-
mentare e ridurre la vulnerabilita delle co-
munitarurali».

Quindi il mercato grazie a questo modello
diventa anche uno strumento di sviluppo
sociale?

«Assolutamente si. I dati mostrano che au-
menta anche l'occupazione familiare e, in
diversi casi, vengono coinvolti nuovi lavo-
ratorinelleaziende agricole. Inoltresiridu-
cedrasticamentelospreco alimentare, sol-
tanto il 3% degli agricoltori dichiara di but-
tare via il prodotto invenduto. La maggior
parte riesce a vendere tutto, oppure a tra-
sformare il prodotto o a conservarlo per i
mercati successivi. Eun modello che raffor-
za lasicurezza alimentare e la sostenibilita
ambientale, ma anche la coesione sociale.
In parallelo emerge una domanda crescen-
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te di formazione, Infatti, molti agricoltori
chiedono percorsi sulla multifunzionalita
agricola, sull’educazione alimentare e su
attivita rivolte alle scuole e ai bambini. Il
mercato contadino diventa cosi un luogo
di comunita, ma anche di crescita cultura-
leedieducazioneal cibo».

Perché puntare sulla multifunzionalita?
«0ggi I'agricoltura non puo vivere soltanto
diproduzione primaria. La multifunziona-
litasignifica creare reddito aggiuntivo, oc-
cupazione e servizi nei territori, amplian-
do il ruolo dell'impresa agricola oltre la
semplice produzione. In Italia questo per-
corso haunaradice normativaprecisa: pro-
prio tra pochi giorni si celebrano 125 anni
dellalegge diorientamento agricolo(nume-
ro 228/2001), fortemente sostenutada Col-
diretti, che ha rappresentatouna svolta de-
cisiva nelriconoscere all’agricolturanuove
funzionieconomiche e sociali. Daquella ri-
forma é nato un nuovo modello di impresa
agricola, capace di sviluppare agriturismo,
vendita diretta, agricoltura sociale, educa-
zionealimentare, attivita didatticheevalo-
rizzazione del territorio. E una trasforma-
zione che ha reso I'agricoltura italiana pit
moderna, pili resiliente e pitiintegrata con
lecomunitalocali. Questo modello oggi vie-
ne osservato con grande interesse anche a
livello internazionale. In Ghana, ad esem-
pio, abbiamo trovato aziende agricole che
giaospitavano persone e valorizzavanoil ci-
bo locale, esiste gia una base su cui costrui-
re esperienze strutturate. L'approccio re-
sta sempre lo stesso, quello di lavorare con
partner locali, rafforzare le competenze e
partire dai bisogni reali dei territori, senza
imporre schemipredefiniti».

Sucosa vistate concentrando adesso?
«Sta per partire la seconda fase del Mami,
progetto che vede sempre come capofila il
Ciheam Bari. Continueremo a lavorare in
Kenya, Egitto e Libano, ma ora passiamo
dalla fase pilota alla costruzione di reti
strutturate di mercati contadini sul model-
lo di Campagna Amica. L’obiettivo non &
aprire singoli mercati simbolici, ma creare
verisistemilocalididistribuzione del cibo,
integraticon le filiere agricole e con le poli-
tiche di sviluppo territoriale. E il passaggio
decisivo, dalla sperimentazione allacostru-
zione di infrastrutture economiche perma-
nentiperlecomunitaagricole locali».

Stateampliando lareteanche inaltri conti-
nenti?

«Lavoreremo con Ifad a nuovi mercati in
Kenya e Costa d’Avorio e abbiamo avviato
unaccordocon I'Istituto Italo-Latino Ame-
ricano per il progetto Andes, che sviluppe-
raretidimercati contadini in Ecuador, Co-
lombiae Peri1. Eil primo progetto di coope-
razione internazionale sviluppato da Coldi-
retti e dalla World Farmers Markets Coali-
tion in America Latina. Questo dimostra
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cheil modello nato su impulso di Coldiretti
sta diventando un riferimento globale, ca-
pace di adattarsi a contesti diversi tra loro
ma con esigenze comuni: reddito per i pro-
duttori, accesso al cibo per le comunita e
rafforzamento delleeconomie locali».

Anchela Fao considera strategico il proget-
todei mercati contadini.

«Il riconoscimento espresso dalla Fao rap-
presentaun passaggiodi particolare rilievo
perilpercorso dei mercati contadini e peril
modelloitalianodifiliera corta.In occasio-
ne di Codeway Expo, lo scorso 15 maggio a
Roma, il governo italiano e la Fao hanno
presentato i mercati contadini come uno
dei flagship project nazionali nell’ambito
dellacooperazione internazionale. Un'ini-
ziativa che colloca I'esperienza italiana al
centro delle politiche di sviluppo, valoriz-
zandone la capacita di generare impatto
concretoneiterritori. Sitratta diun risulta-
to significativo che conferma come la rete
dei mercati contadini, nataall'interno del-
la Food Coalition della Fao, sia oggi consi-
derata un modello di riferimento a livello
globale. Un’esperienza riconosciuta come
strumento capace di integrare in modo vir-
tuoso sicurezza alimentare, sostenibilita e
giustiziasociale, rafforzando altempostes-
so il ruolo degli agricoltori nelle economie
locali e nelle politiche di sviluppo interna-
zionale».
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Sul banco
La forza delle aziende familiari La rete globale dei mercati contadini Il modello italiano del cibo locale
La maggioranza delle aziende agricole Una rete internazionale di mercati contadini, Il sistema italiano che rafforza il legame
nel mondo & a carattere familiare produttori e consumatori diretto tra produttori e cittadini
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